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Resumo

Este trabalho tem como principal objetivo salientar a presenca dos jornais regionais portugueses no
Alentejo. Além disso, pretende-se apresentar conceitos de jornalismo de proximidade (Camponez,
2002) e de ciberjornalismo de proximidade (Garcia, 2017); explanar a histéria e o percurso do
ciberjornalismo portugués, no ambito nacional (Bastos, 2010, 2011, 2014) e de proximidade, também
chamado de regional, (Jerénimo, 2013, 2015, 2017) especificando a realidade e os desafios dessa
vertente (Garcia, 2017); e por fim, atentar-se ao jornalismo (Guimaraes, 2017) e ciberjornalismo na
regido do Alentejo. Por meio de uma pesquisa, cujo método foi a analise de contetido e a observagao
nao-participativa dos dados (Schultz, 1999 & Zamith, 2008), procurou-se mensurar a presenca online
categorizando os jornais alentejanos pela forma que utilizam o ciberespaco para a disposi¢do de noticia.
Em suma, a pesquisa empirica comprovou que a atuagao do ciberjornalismo no Alentejo ainda é uma
pratica inexplorada, logo ndo tem aproveitado de modo estratégico as potencialidades oferecidas pela
cibermedia.

Palavras-Chave: jornalismo de proximidade, ciberjornalismo de proximidade, Alentejo, redes sociais,
interagao.

Abstract

The main goal of this study is to highlight the presence of the Portuguese regional newspapers covering
the Alentejo region. In addition, it is intended to present concepts of proximity journalism (Camponez,
2002) and proximity cyberjournalism (Garcia, 2017); It is also intended to explain the history and the
course of the Portuguese cyberjournalism, at the national level (Bastos, 2010, 2011, 2014), and the
proximity level, also called regional level (Jerénimo, 2013, 2015, 2017), specifying the reality and the
challenges of this journalism aspect (Garcia, 2017); and finally, it is given attention to journalism
(Guimaraes, 2017) and cyberjournalism in the Alentejo region. Through a research whose method was
content analysis and non-participatory observation of the data (Schultz, 1999 & Zamith, 2008), it was
searched to measure online presence by categorizing the Alentejo newspapers by the way they use
cyberspace for news disposal. In short, the empirical research has proved that cyberjournalism in the
Alentejo is still an unexplored practice, so it hasn’t taken a strategic advantage of the potential offered
by cybermedia.

Key words: proximity journalism, proximity cyberjournalism, Alentejo, social networks, interaction.
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Introdugdo

A longo do século XX, o mundo passou por profundas transformacdes sociais, culturais,
econdmicas e politicas que interferiram na realidade social. Os conflitos envolvendo o poder; os
avangos tecnoldgicos oriundos das invencGes do século XIX e a proliferacdo das forgas
produtivas sdo alguns acontecimentos que afetaram a estrutura da sociedade. Mas é ja no fim
do século XX, proximo da virada do milénio, que surge uma das maiores inven¢Ges da
humanidade: a internet. Ao emergir, a internet ganhou - em um curto prazo de tempo - a
capacidade de influenciar as pessoas, e principalmente influenciar o modo pelo qual elas se
comunicam. Dessa maneira, oferecendo e estimulando uma comunicagao rapida, até mesmo os
meios de comunicacdo tradicionais passaram a se reinventar e a se adaptar as novas
possibilidades de alcance e velocidade que a ferramenta pode lhes proporcionar.

E nesse contexto tecnoldgico, no qual a remodelacdo dos meios de comunicagdo
tradicionais, como jornais, revistas, livros, radio e televisdao, soa como um requisito de sele¢do
natural para que esses perdurem na sociedade, é que se instaura o ciberjornalismo. Em Portugal,
em primeiro lugar vale destacar que o percurso dos primeiros quinze anos do jornalismo online
é demarcado por trés grandes fases: a da implementacdo, a da expansdo ou boom e a da
contracdo (Bastos, 2011).

Enquanto isso, os passos do ciberjornalismo regional, tanto na transicao do impresso para
o digital quanto nas suas praticas, sdo praticamente desconhecidos (Jerénimo, 2017, p. 27).
Assim, consequentemente, nota-se um campo que merece atengdo e que deve ser explorado
para a sua construgao historica, a fim de assegurar uma boa postura perante a realidade atual e
aos desafios, tanto do presente quanto do futuro, para o campo do ciberjornalismo de
proximidade em Portugal.

Portanto, levando em consideracdo a intencdo deste trabalho que é frisar a presenca
online dos media regionais portugueses, especificamente os presentes na regido do Alentejo,
propde-se sublinhar os principais conceitos do jornalismo regional, ou de proximidade, seguido
do caminho de evolu¢do do ciberjornalismo em Portugal, tanto em esfera nacional como
regional, destacando a realidade atual e os desafios a serem enfrentados por esse campo
jornalistico. Depois disso, abordaremos o Alentejo, com uma breve explanacdo sobre o
jornalismo e o ciberjornalismo na regido, seguida da analise da presenca online dos jornais
alentejanos e, por fim, as consideracGes a serem referidas a respeito de todo esse nosso

percurso.
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Jornalismo de Proximidade: conceitos

Antes de abordar o ciberjornalismo de proximidade, é necessdrio apresentar os seus
conceitos progenitores que estdo agrupados no ambito do jornalismo de proximidade. Algumas
definicbes devem ser acentuadas para que se compreenda melhor a complexidade conceitual
dessas vertentes do jornalismo.

Primeiramente, deve-se entender a ideia de globalizagdo como “um espaco de geografia
e geometria variaveis” (Camponez, 2002, p. 271). E, uma vez que definimos uma darea, dentro
desse espaco indefinido, essa denomina-se como um territério, ou seja, “um lugar de trocas
simbdlicas, ritualizado numa geografia que transforma o espaco num lugar do social e do
politico” (Camponez, 2002, p. 271).

Outro principio primordial por ser um elemento estruturante no conceito do jornalismo
de proximidade é a definicdo de local. Entende-se como uma parte ativa no interior de
determinada geometria e geografia espacial. Logo, “o local é o nosso contexto” (Camponez,
2002, p. 273); serve como referéncia; é sempre o lugar de destino, sendo assim, fomenta a
conservacao, criacdo e recriacao dos significados nos respectivos individuos que afeta.

Apesar de se ter a ideia hierarquica intrinseca de que o local é uma camada inferior a
camada daquilo que é global, essa perspectiva reducionista a respeito do termo deve ser
mitigada. Muitas vezes, as atividades locais influenciam na classificacdo dos territdrios, pois,
uma vez que em varios territérios constata-se o exercicio de mesmas atividades, conotamos
certa similaridade aquelas areas. Mesmo que a ideia do global seja de homogeneidade e
uniformidade, hd contradi¢gdes no seu interior, como no local, elas também se fazem presentes.
Consequentemente, ambos os conceitos ndo configuram um par de opostos, e sim, um par

IM

complementar. Portanto, o local “é o espaco onde a globalizacdo se recria, potencializando-se”
(Camponez, 2002, p. 273). Essa similaridade serve de parametro para a definicdio de
comunidade, outro conceito relevante para o jornalismo de proximidade.

A nocgdo de comunidade emerge como uma consequéncia da intersec¢do dos conceitos
de territdrio e de local, ja que se compreende comunidade como a capacidade mutua dos
individuos de determinado lugar em se reconhecerem comuns, mesmo perante a sua alteridade.
Porém, o conceito de comunidade permanece instavel no pensamento epistemoldgico,
portanto, por assim dizer, a comunidade serve mais como uma “ideia-imagem” (Camponez,

2002, pp. 271-272).

Ja com essas definicGes acentuadas, pode-se aferir que
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“fundamentalmente, a especificidade da imprensa regional resulta do seu
compromisso especifico, do seu pacto comunicacional com um territério
gue ndo pode deixar de representar um recorte parcial de um espago mais
vasto. Trata-se, portanto, de um jornalismo de proximidade
profundamente comprometido com a sua regido e com as suas gentes
[...]” (Camponez, 2002, p. 273).

Assim, o jornalismo de proximidade dedica-se ndo somente a acontecimentos de
territdrios geograficamente proximos, mas também, a acontecimentos de determinados
territérios onde lacos e elos de identidades e de relacionamentos sdo oriundos do
compartilhamento simbélico das pessoas que ali vivem.

Esses conceitos mantém-se para o ciberjornalismo de proximidade sofrendo poucas
adaptacdes. Com isso, na proxima secdo deste trabalho, abordaremos, primeiramente, num

panorama nacional, o comeco do ciberjornalismo em Portugal e como se deu a sua evolucao.

Ciberjornalismo em Portugal: origem e evolugao

Definir a data especifica em que houve a transicdao do jornalismo tradicional para o
jornalismo digital é uma tarefa um pouco ardua; até mesmo porque todos os acontecimentos,
relacionados a essa fase transitdria, foram de ordem processual, além do fato de que o processo
de transferéncia é consideravelmente recente. Porém, pode-se considerar como primeiro passo
do ciberjornalismo em Portugal a informatizacdo das redacdes jornalisticas.

O processo de informatizacao iniciou-se com o jornal O Comércio do Porto em 1985
(Bastos, 2010, p. 29). Admiravelmente, ndo foi dificil que os outros jornais portugueses da época
seguissem o mesmo caminho, computadorizando suas redagdes. Tendo isso em vista, afere-se
gue antes do inicio da década de 1990, todas as redagdes jornalisticas dos principais jornais
portugueses ja estavam informatizadas (Jerdnimo, 2015, p. 85). Caracteriza-se, assim, os
meados da década de 1980 como o periodo de entrada dos computadores nas redacdes
portuguesas. Consequentemente, as mudanc¢as mais precursoras e significativas para o
ciberjornalismo portugués ocorrem na década de 1990.

Ja no comeco dessa década, a Internet ganha notoriedade; e é nessa altura que os jornais
se interessam em fazer presenga no universo digital. Dessa maneira, os registros de dominios
proprios e a disponibilizagao de mais noticias via online eram etapas que deveriam ser cumpridas
(Jerénimo, 2015, p. 85). Por assim dizer, o surgimento do ciberjornalismo em Portugal esta
centrado na informatizacdo das redacGes dos jornais e na entrada da Internet no universo do
jornalismo, dois fatos da histéria que revelam o inicio de todo o processo de desenvolvimento

dessa nova pratica jornalistica.
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A partir de entdo, podemos classificar os préximos quinze anos da histéria do
ciberjornalismo portugués em trés grandes fases: a implementacdo (1995-1998), a expansdo ou
boom (1999-2000) e a estagnacdo (2001-2010) (Bastos, 2011).

A fase de implementagdo caracteriza-se como o periodo de experimentagdo dos media
portugueses, além disso, predominava nas redagbes dos jornais, uma incerteza a respeito de
como a novidade tecnoldgica podia interferir na entdo realidade jornalistica. Contrapondo esse
receio e impulsionando a experimentac¢do, muitos jornais tradicionais portugueses abriram suas
respectivas paginas na web. Ainda nessa fase, vale a pena ressaltar que nao havia jornalistas nas
redacdes dedicados somente a edicdo online dos jornais, fazendo com que as edi¢Ges
eletronicas fossem grandes depdsitos de conteudo das versdes impressas (Bastos, 2011).

Enquanto isso, a entrada no novo milénio fez com que a segunda fase do ciberjornalismo
em Portugal fosse marcada por grande euforia. Investimentos consideravelmente vultuosos e
projetos, como portais exclusivamente digitais com plataformas mais informativas e com
conteudo mais diversificado, foram alguns dos aderecos do cenario naquele momento. Além
disso, uma economia global interessada nos percursos que a Internet trazia foi outro elemento
que impulsionou o boom do ciberjornalismo em terras portuguesas (Bastos, 2011). Logo, as
edicdes online dos jornais deixaram de ser coadjuvantes, assumindo a posicao de personagens
principais na disponibilizacdo de noticias e de conteldo, de uma forma geral.

A terceira e Ultima fase é a estagnacdo. Depois desse periodo de expansdo exaltada da
participacdo dos jornais no ciberespacgo, repentinamente, no fim do ano 2000, o fluxo de
demissGes nas redacgbes dos jornais portugueses aumenta, decorrente dos indicios de retragdo
do investimento dos jornais nas suas versoes eletronicas. Argumentava-se que a inser¢ao no
meio digital ndo demonstrou ser tdo positiva. Entretanto, os diretores de muitos jornais
portugueses escondiam os reais motivos da falta de investimento e de tantas demissdes, e “a
verdade é que as receitas de publicidade acabaram por ndo corresponder as expectativas, a
nova economia comecgou a cair a pique” (Bastos, 2011, p. 8). Ou seja, financeiramente, para os
interesses dos investidores do ciberjornalismo, o meio digital ndo se mostrou mais tao atrativo.

O quadro critico de crise foi-se instalando com o passar dos anos. A Internet ndo era mais
vista, aos olhos dos media portugueses e dos investidores do mercado da comunicagdo, como
uma ferramenta poderosa, que uma vez utilizada, poderia proporcionar resultados
extravagantes. E mesmo com o aumento do uso de Internet em Portugal, que teve picos ao
longo de 2006, nada mudou em relacdo a situacdo do jornalismo e do ciberjornalismo no pais

(Bastos, 2011). Essa situagdo precaria no jornalismo impresso agravou-se a partir de 2009. Um
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estudo do Férum de Jornalistas comprova essa perspectiva preocupante com uma pesquisa a

qual

“revelou que o setor dos media dispensou, entre 2006 e 2010, cerca de
500 trabalhadores. A maior parte dos postos de trabalho foi eliminada na
imprensa escrita, onde foram reduzidos 452 colaboradores. Os restantes
distribuem-se entre as radios e as televisdes” (Baptista, 2012 como citado
em Bastos, 2014, p. 40).

Essa fase do ciberjornalismo contou com algumas empreitadas que serviram de
contrapeso para reanimar o desenvolvimento do ciberjornalismo nos jornais portugueses.
Basicamente, a cibermedia buscou reformular seus servicos numa tentativa de torna-los mais
interativos, inserindo videos, fotogalerias, podcasts, visando interacdo com o publico. Alguns
cibermeios propuseram uma maior interatividade entre o jornal e os seus leitores, possibilitando
que eles comentassem ou, até mesmo, reportassem as publicacGes a terceiros. Ja outros,
mostraram o inicio do que podemos denominar como convergéncia de media, com postagens
produzidas no formato de reportagem multimidia (Bastos, 2011).

Dessa forma, mesmo com essas praticas mais focadas, a auséncia de cultura das empresas
de media jornalistica, a formacdo da classe profissional da época e a visdo rudimentar a nova
tecnologia condicionaram as potencialidades da Internet, o que culminou na falha do
desenvolvimento do ciberjornalismo em Portugal.

Por seguinte, desde 2010, as mudancas que afetaram o ciberjornalismo portugués vém
sendo constantes. E nessa década que emerge a possibilidade de investigacdo em territorios
ainda ndo explorados. Uma das oportunidades de expansao é figurada pela difusdo do uso de
plataformas moéveis, aplicativos e redes sociais em smartphones ou tablets. Os jornais
Observador e Expresso Didrio, em ambito portugués, comprovam a adaptacdo as modificacoes
dos aparatos tecnoldgicos (Fernandes, 2015). Outra novidade é a proposta de alguns jornais em
criar seus proprios canais de televisdo, por cabo, cujo conteldo era baseado em seus respectivos
ciberjornais.

Contudo, mais uma vez, percebe-se que ha transposicdo direta do conteudo presente nas
versoes tradicionais dos jornais para os dispositivos moveis, abrangendo tanto as redes sociais

como os aplicativos. Retoma-se o modelo shovelware! de producio para o ciberjornalismo

Segundo a PC Magazine, revista online, na sua se¢do Encyclopedia (2018) define shovelware como “os muitos programas
"extras" pré-instalados em alguns PC’s que oferecem pouco valor (sdo "removidos" sem levar em conta a qualidade). Também
chamado de "crapware", o shovelware é voltado para compradores iniciantes, que acham que estdo recebendo mais pelo seu
dinheiro. O termo apareceu pela primeira vez em meados da década de 1990, quando toneladas de programas shareware
foram copiados em CD-ROM'’s e anunciados em revistas ou vendidos em mercados. Texto original: “the many "extra"
programs pre-installed on some PCs that offer little value (they are "shoveled" in without regard to quality). Also called
"crapware," shovelware is geared to first-time buyers, who think they are getting more for their money. The term first
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portugués. Diante dessa perspectiva, “os media e os ciberjornalistas portugueses parecem estar
assim a dar continuidade a um ciberjornalismo de transposi¢do” (Jerénimo, 2015, pp. 86-88).
Uma vez explanados os passos do ciberjornalismo em Portugal, é essencial delimitarmos
o caminho percorrido pelo ciberjornalismo regional, também chamado de ciberjornalismo de
proximidade, afinal, esse é o cerne do que é proposto como investiga¢do neste trabalho. E, nas
proximas secoes, a evolucdo, a realidade e os desafios do ciberjornalismo de proximidade serdo

explicitados.

Ciberjornalismo de Proximidade em Portugal: origem e evolugao

O pioneirismo e a trajetdria do ciberjornalismo em Portugal, numa visdo nacional, sdo
compreendidos por meio dos estudos de Helder Bastos (2010), investigador que acompanhou
todo o processo e classificou os quinze primeiros anos do ciberjornalismo no pais. Quanto ao
ciberjornalismo de proximidade, conhecido também, como ciberjornalismo regional, ndo sao
encontrados tantos estudos que detalhem a sua trajetéria em territdrio portugués, porém Pedro
Jerénimo se destaca, junto com outros pesquisadores, por iniciarem um mapeamento da
presenca do ciberjornalismo regional em Portugal. De acordo com Pedro Jerénimo, o
ciberjornalismo de proximidade pode ser dividido em quatro fases: a de implementagdo (1996-
1997), a de reagdo (1998-2006), a de boom (2007-2009) e a de estagnagdo (a partir de 2010)
(Jeréonimo, 2015, p.213).

Definir pioneirismos no ambito do ciberjornalismo de proximidade em Portugal é um
exercicio dificil. Destacam-se trés jornais regionais como aqueles que iniciaram a atuag¢ao no
meio digital, em 1997: Voz-Portucalense, Didrio de Coimbra e Regido de Leiria. Entretanto, o
Regidio de Leiria atuava desde 1 de julho de 1996, um ano antes dos outros jornais, “isto porque
apesar do registo do seu dominio préprio datar do ano de 1997, a realidade é que o semanario
do distrito de Leiria ja disponibiliza conteddos um ano antes, no subdominio de uma empresa

de informatica” (Jerénimo, 2017, p. 204).

appeared in the mid-1990s when tons of shareware programs were copied onto CD-ROMs and advertised in magazines or sold
at computer flea markets.”
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Tabela 01: Primeiras evidéncias de ciberjornalismo na imprensa regional.

Distrito Dominio do Registo de Criacio do
ciberjornal dominio ciberjornal
Leiria RegiaoDelLeiria.pt 30-05-97 07-06-96
Porto Voz-Portucalense.pt 01-07-96 22-12-96
Coimbra DiarioCoimbra.pt 06-11-96 11-01-98
Portalegre JornalFonteNova.com 13-01-03 77-22-97
Santarém ORibatejo.pt 02-04-97 06-12-98
Aveiro CorreioDeAzemeis.pt 14-05-97 22-05-98
Coimbra AsBeiras.pt 06-11-97 15-01-98
Faro JornalDoAlgarve.pt 28-05-98 12-12-98

Fonte: (Jeronimo, 2013, p. 142).

Outros cinco jornais regionais foram identificados com presenca no ciberespago nesse
tempo de implementacgdo do ciberjornalismo de proximidade, simultaneamente com os jornais
nacionais. Refira-se que o Jornal Fonte Nova, de Portalegre, apesar de registrar o seu dominio
em 2003, seguiu o exemplo do jornal Regido de Leiria, tendo criado sua versao online no mesmo
ano, entretanto nao hd registros concretos da primeira atuagao do Jornal Fonte Nova no ambito
digital. Em suma, essa fase é considerada como uma temporada repleta de imaturidade dos
periddicos regionais e dos profissionais que neles produziam conteudo noticioso (Jerénimo,
2017, p. 205).

Ja os anos de 1998 a 2006 sao compreendidos como a fase de reacdo, em que 0s meios
jornalisticos de proximidade reagem a nova tendéncia do online. Assim, o nimero de registros
de dominios se expande e, coincidentemente, surgem mais cibermeios regionais, concretizando
um primeiro momento de desejo em adentrar o ciberespaco. Nesse tempo, surgem as primeiras
evidéncias de video no meio digital, e em 2004, o aumento da cibermedia se estendeu de forma
revolucionaria, comparada com as dos media nacionais. Vale ressaltar os conteudos a serem
publicados, “conteldos noticiosos propriamente ditos”, além de poucas fotografias (Jeronimo,
2017, p. 218).

Ap0s essa trajetdria, no periodo do boom, nao ha grandes avangos de transi¢cdo do jornal
impresso para o digital, exceto em 2007 e 2009, quando surgem mais ciberjornais regionais,
podendo ser justificado por conta do aparecimento das primeiras televisGes na web. Essa
recorrente aspiracao dos ciberjornais caracteriza um “reboom”, segunda época de aumento dos

numeros dos jornais regionais em meios digitais, todavia, a diminuicdo do aparecimento de
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novos cibermedia regionais ja era provavel (Jerénimo, 2017 p. 207).

A partir de 2010 é o momento em que o Facebook e o Twitter comecam a atuar nas
redacgbes regionais. O uso das redes sociais emerge como modismo nos meios de comunicacao
em geral, e os profissionais do jornalismo regional, a fim de seguirem esse modismo, aderiram
a ideia, pelo que a adocdo desses novos meios digitais tornou-se uma febre. Desde entdo, o
ciberjornalismo de proximidade passa pela fase de estagnagdo. Nessa Ultima fase, o dominio do
uso das ferramentas da web continua a ser um dos desafios dos jornais regionais portugueses,

que estdo longe de aproveita-las eficientemente (Jerénimo, 2017, p. 218).

Ciberjornalismo de Proximidade em Portugal: realidade e desafios

Nessa secdo, é oportuno, mais uma vez, ressaltar que “o local é o nosso contexto”
(Camponez, 2002, p. 273). Ele ndo é somente um espaco delimitado numa dada geografia. Os
individuos estabelecem com vinculos afetivos, culturais, psicoldgicos, politicos, sociais,
simbdlicos e tematicos com o local.

Por conseguinte, atualmente a media - engendrada neste local - onde uma sociedade vive
em rede, ndo deve ser reprodutora e mera imitadora das estruturas produtivas dos media
generalistas do passado (Garcia, 2017, p. 122). Ela deve, por sua vez, basear-se nas
caracteristicas identitarias desse local. Assim, a partir dessa perspectiva de valoriza¢do do local,
é que podemos afirmar que essas sdo as premissas do jornalismo de proximidade e,
consequentemente, do ciberjornalismo de proximidade.

A respeito dos conceitos de local, comunidade e proximidade para o jornalismo regional,
baseando-se nos passos iniciados por Camponez (2002), Xosé Lopez Garcia transpde e
acrescenta um panorama novo a esse ambito, levando em consideragdo que a dindmica da
Sociedade Pés-Industrial exige uma concretizacdo melhor dos conceitos, valida para a
abordagem que o ciberjornalismo se propde (2017, p. 123).

Preliminarmente, deve-se entender que local é um constructo originado de dois
conceitos: lugar e comunidade. O primeiro consiste na figura daquilo que pode existir ou existe
num espaco e num tempo; ja o segundo, a comunidade, engloba a capacidade de os individuos
compartilharem uma identidade. Portanto, a comunidade corresponde a uma coletividade
portadora de uma realidade cujos sentidos sdo compartilhados (Garcia, 2017, pp. 123-124).

Além disso, autor ainda afirma que

“deste modo, enquanto o constructo ‘local’ configurou-se
fundamentalmente a partir do conceito ‘lugar’ na Sociedade Industrial; a
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Sociedade Pds-Industrial, com o estigma da globalizagdo, as redes e as
novas tecnologias da comunicacdo tém favorecido o desenvolvimento do
local desde a comunidade e em detrimento do lugar” (Garcia, 2017, p.
125).

Grosso modo, portanto, local, como constructo, representa melhor o significado de
proximidade para a esfera do jornalismo, e principalmente para a do ciberjornalismo, ja que
mantém contato, interrelacionando-se com as condicdes afetivas, culturais, psicoldgicas,
politicas, sociais, simbdlicas e tematicas da sociedade que se configura em rede de abrangéncia
mundial, porém, local também. Ou seja, a partir dai, nota-se a ideia do conceito de glocal - local
e global, simultaneamente.

Garcia (2017, pp. 126-127) chama a atengdo para essa dupla tendéncia instaurada pela
cibermédia no ecossistema medidtico da sociedade em rede. Tendéncia que tem como palco o
mundo da glocaliza¢do, onde ha a existéncia dialética entre o local e o global. Nesse contexto, a
cibermedia desempenha um papel importante ao robustecer o ideal de cidadania nas
comunidades com as praticas jornalisticas, ademais, também exerce influéncia na construcao
identitaria dessas. Além disso, comprova-se que a proximidade por se assumir transversal entre
os campos epistemoldgicos do jornalismo e da comunicagdo, também, mantém-se como agente
influenciador daquele novo sistema mediatico, relembrando aquilo que Camponez (2002,
p. 272) afirma sobre o préximo, o local ser um lugar de conservagao, criagao e recriagao.

Diante disso, em territdrio portugués, a realidade dos jornais regionais no cibermeio deve
conciliar-se com a identidade regional do espaco que abrangem. O gerenciamento do rapido
desenvolvimento tecnoldgico no dominio da comunicacdo pelos media deve ser conduzido com
os holofotes direcionados as potencialidades que o ciberespaco, mais precisamente aquilo que
a Internet, traz consigo: hipertextualidade, multimidialidade, interatividade e frequente
atualizacdo (Garcia, 2017, p. 131).

Logo, essas potencialidades devem ser exploradas pelos cibermeios de proximidade que
para isso, devem, por sua vez, estabelecer um projeto comunicativo, ou seja, planejamento
estratégico sobre o projeto. Garcia reforca também que “as estratégias desses cibermeios de
proximidade devem orientar para dinamizacao e estruturacao dessas comunidades ao redor do
projeto comunicativo” (2017, p. 133).

Enquanto isso, essa propria realidade em que todo esse contexto estd inserido e as
mudancas tecnoldgicas consecutivas sdo responsaveis por tragar os desafios do ciberjornalismo
de proximidade em Portugal. Garcia (2017, p. 133) refere que as vdrias iniciativas sobre esses
cibermeios na ultima década proporcionam vitalidade e apontam vias para uma sustentabilidade

de projetos informativos orientados para a comunidade e respectivos cidad3os.
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Além disso, em suma, a fim de contribuir para a gestdo de projetos direcionados a
cibermeios de proximidade, Garcia (2017, p. 133) estabelece a férmula dos 5 C’s. Essa formula
corresponde a Comunicacdo (no sentido de contar), comunidade, cooperacao, qualidade2 e
capacidade, que surge com o intuito de mensurar o sucesso de futuros projetos voltados ao

ciberjornalismo de proximidade.

Jornalismo e Ciberjornalismo no Alentejo

Antes de compreender o percurso do ciberjornalismo no Alentejo, é necessario notar o
inicio da imprensa jornalistica na regido e suas contribuicdes.

Vale relembrar que na perspectiva histérica do jornalismo em Portugal, desde o seu
nascimento, as atividades se concentraram em Lisboa, enquanto que o Alentejo torna-se visivel
na tradicdo jornalistica somente no século XIX. Um dos escritores a ser mencionados é Eca de
Queirds, que contribuiu para os primdrdios da imprensa alentejana e para o jornalismo eborense
(Guimaraes, 2017, p. 30).

Com a chegada da imprensa jornalistica ocorreu a mudanga de paradigma na regido,
tornando-se possivel a ampliacdo do debate publico, prosperando os ideais da liberdade de
expressdao. Em 1863, a transformacdo na regido do Alentejo se intensifica com as linhas de trem,
modernizando a regido. Ao decorrer dos anos, a imprensa alentejana contribuiu para a
divulgacdo do pensamento cosmopolita, concentrado na regido de Lisboa, possibilitando aos
que viviam no Alentejo experimentar novos costumes (Guimaraes, 2017).

Conhecendo sucintamente a linha de percurso do jornalismo alentejano no século XIX,
percebe-se que as colaborac¢des jornalisticas foram, e ainda sdo, fundamentais para o
desenvolvimento social de determinado espaco territorial. Hoje, o jornal, na tentativa de
concentrar-se mais nos fatos acontecidos e menos na opinidao daqueles que o produzem, torna-
se um instrumento valioso para contar a histéria do homem e das suas relagdes com o espaco-
tempo.

Quanto a regido alentejana, nesse paralelo entre os jornais e a histdria, afirma-se que

“o Alentejo foi um dos principais teatros de operagGes da guerra civil ai
tendo sido publicados alguns jornais patuleias: Noticias Oficiais (Evora, 12
de outubro de 1846) [...] que anunciou o pronunciamento patuleia nesta
cidade, os movimentos de tropas na provincia e a insurrei¢cdao no Algarve;
Boletim (Evora, 26 de novembro de 1846-5 de janeiro de 1847), érgdo da
Junta Revoluciondria; e a Crénica Eborense (Evora, 13 de janeiro a 12 de

2 Do original, calidad, em espanhol.
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junho de 1847, 63 nimeros), que anunciava com base no seu programa
moralidade, imparcialidade e modéstia. Em Portalegre, Boletim de
Portalegre (6 de novembro de 1846-21 de margo de 1847)” (Tengarrinha,
2013, p. 642 citado em Guimaraes, 2017, p. 31-32).

Seguramente, o jornalismo é uma atividade social, portanto, exerce transformacgao social.
E, esse fato faz com que ele, enquanto exercicio e atividade deva se adaptar ao meio em que
estd inserido. Desse modo, registra-se a relevancia da existéncia do ciberjornalismo de
proximidade o qual pode ser caracterizado como um agente modernizador para o modo de se
publicar noticia, no caso desse trabalho, especificamente, no Alentejo. E, é nesse universo que
esse estudo se dedica. Debrugcamos nossos esforcos em detectar a presenca dos jornais

impressos da regido do Alentejo no ciberespaco.

Metodologia

A evolugdo tecnoldgica e a disponibilidade dos meios digitais, sobretudo das redes sociais
como ferramenta que impulsiona a participacdo coletiva e a tendéncia da transicio do
jornalismo para o ciberjornalismo, conduzem a pergunta de investigacdo: o ciberjornalismo de
proximidade tem aproveitado as potencialidades das midias digitais para exercer sua fungdo de
modo estratégico na regido do Alentejo em Portugal? Com base nesse questionamento,
procurou-se uma abordagem exploratéria, limitada em termos locais e temdticos. Dessa
maneira, sendo certo que as redes sociais se configuram gradualmente como ferramenta
essencial para o ciberjornalismo como influenciador da construcdo identitaria das comunidades,
desenvolveu-se uma investigacdo que possibilita responder ao questionamento sobre a
presenca dos jornais impressos da regido do Alentejo nas midias digitais.

Assim, realizou-se uma pesquisa sobre os websites e as paginas nas redes sociais de vinte
e trés jornais da regido do Alentejo, nomeadamente nas plataformas Facebook, Instagram e
Twitter. A observacdo decorreu entre os dias 26 e 27 de novembro de 2018, em que se buscou
analisar paralelamente essa realidade. O objetivo, portanto, foi averiguar a utilizacdo das midias
digitais por parte desses meios para um posicionamento estratégico no contexto do
ciberjornalismo de proximidade.

Para atingir esse pressuposto, o método de pesquisa utilizado foi a andlise de conteudo e
a observacdo nao-participante, sendo que as categorias analisadas foram: a) a presenca digital
por meio de um site na Internet, a frequéncia de publicagdes no mesmo e as oportunidades de
participacdao e engajamento do publico; b) a presenga digital por meio de uma pdgina na

plataforma Facebook, e seus nimeros de seguidores em comparacdo com a tiragem da versao
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impressa desses jornais. Esses dados foram levantados a fim de mensurar a interatividade
desses jornais com seus publicos.

Para realizar essa andlise da presenca do jornalismo no ciberespaco no territério
alentejano, foi necessario partir do espaco geografico. Para isso, foi utilizado a divisdo oficial de
Nomenclatura das Unidades Territoriais para Fins Estatisticos - o NUTS 2013 - que entrou em
vigor em 2015 e conta, segundo o Instituto Nacional de Estatistica (INE) (2015), com 3
subdivisdes: NUTS | - que abrange o territdrio continental e as regides auténomas, NUTS I/ - que
divide o pais nas grandes regides e o NUTS /Il - que divide as grandes regides em sub-regioes.

Levantou-se entdo os jornais que possuem distribuicdo fisica e digital simultaneamente,
qgue por sua vez foram classificados a partir das sub-regides do Alentejo segundo o NUTS IIl.

Analisa-se entdo, por sub-regides, os seguintes jornais:

4. Alto Alentejo
a) Aponte;
b) Didrio do Alentejo;
c) Ecosdo Sor;
d) Jornal Alto Alentejo;
e) Linhas de Elvas;

f)  Semanario A Defesa.

5. Alentejo Central
g) A Folha de Montemor-O-Novo;
h) A Planicie;
i)  Ardina do Alentejo;
j)  Brados do Alentejo;
k) Diario do Sul;
) Jornal de Mora;
m) Jornal E;
n) O Montemorense;
o) Registo;

p) Tribuna do Alentejo.

6. Alentejo Litoral

g) Correio do Alentejo;
r) Jornal Sudoeste;

s) O lLeme.
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7. Leziria do Tejo
t) Correio do Ribatejo;
u) Jornal de C3;
v) Jornal Torrejano;

w) O Mirante.

Os jornais Correio do Alentejo, Tribuna do Alentejo e Didrio do Alentejo também tém
distribuicdo na sub-regido do Baixo Alentejo, onde nado foi possivel identificar nenhum jornal de

distribuicdo exclusiva.

Analise dos jornais alentejanos: interagdao nos meios digitais

Para dar inicio a investigacdo sobre a presenca dos jornais analisados no ambito digital,
levantou-se quais redes sociais sdo mais utilizadas por cada um deles. O resultado desse

levantamento encontra-se na tabela abaixo:

Tabela 02: Perfis dos jornais nas redes sociais.

Possui Possui Possui Possui

Jornal Possui Possui paginano perfil no perfilno  canal no Pagina | 51
Facebook? | Instagram? Twitter? YouTube?

A Folha de Montemor Néo Ndo Sim Nao Ndo Ndo
A Planicie Sim Ndo Sim Néo Ndo Ndo
A Ponte Sim Nao Ndo Nao N3o Sim
Ardina do Alentejo Sim Nao Sim N3o N3o N3o
Brados do Alentejo Sim Nao Sim Nao Nao Nao
Correio do Alentejo Sim Nao Sim Nao Nao Nao
Correio do Ribatejo Sim Nao Sim Nao Nao Nao
Didrio do Alentejo Sim Ndo Sim Sim Sim N3o
Didrio do Sul Sim Ndo Sim Sim Sim N3o
Ecos do Sor Nao Nao Sim Nao Nao Nao
Jornal Alto Alentejo Sim Nao Sim Sim Sim Nao
Jornal de Cd Sim Ndo Sim Sim Ndo Ndo
Jornal de Mora Nao Nao Nao Nao Nao Nao
Jornal E Sim Nao Sim Nao Sim Nao
Jornal O Leme Sim Nao Sim Nao Sim Nao
Jornal Sudoeste Sim Ndo Sim Sim Ndo Ndo
Jornal Torrejano Sim Nao Sim Nao Nao Nao
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Linhas de Elvas Sim Nao Ndo Sim Sim Ndo

O Mirante Sim Ndo Sim Sim Sim Nao

O Montemorense Ndo Sim Sim Ndo Ndo Ndo
Registo Sim Ndo Sim Nao Sim Nao
Semandrio A Defesa Nao Sim Sim Nao Nao Nao
Tribuna do Alentejo Sim Nao Sim Nao Sim Nao

Fonte: Elaboragao propria.

A partir desse levantamento foi possivel perceber que 78% dos jornais analisados
possuem site e que o Facebook é a rede social mais utilizada entre eles, havendo apenas trés
dos jornais analisados que ndo possuem perfis comerciais na plataforma. Entretanto, dois desses
ainda utilizam essa rede social, sendo um através de um grupo e outro através de um perfil
pessoal. Também foi possivel avaliar que apenas possuem blogs os jornais que ndo sdo munidos
de um site, sendo a primeira plataforma uma espécie de substituicdo para a segunda.
Entretanto, os blogs ndo entram como site na investigacao subsequente.

Para efeitos de compreensdo da utilizacdo estratégica das potencialidades das midias
digitais por parte do ciberjornalismo de proximidade é, preponderante entender se estes
ciberespacos apresentados anteriormente oferecem dispositivos que facilitam a participacao da
comunidade, constituindo-se em espacos de debate online. Assim sendo, no que diz respeito ao
enquadramento empirico da investigacdo, essa parte da andlise tem por objetivo desenvolver
um panorama comparativo acerca das oportunidades de participacao disponibilizadas. Para
conduzir esta andlise recorremos a estudos anteriores, nomeadamente a pesquisa de Fernando
Zamith (2008), na obra Ciberjornalismo: as potencialidades da Internet nos sites noticiosos
portugueses, em que o autor procura avaliar o aproveitamento das potencialidades da internet
por parte do ciberjornalismo regional em Portugal (Tabela 03). Zamith inspira-se no estudo de
Tanjev Schultz (1999) no ambito do potencial de interacdo de 100 jornais online americanos.
Abaixo, na Tabela 03, encontra-se a classificacdo de Zamith (2008) para mencionar a

interatividade em seu estudo.
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Tabela 03: Medicdo de aproveitamento das potencialidades da Internet, drea da interatividade.

Interatividade Pontuagdo ‘

E-mail / formulario de contato genérico 1

E-mail / formuldrio de contato de alguns jornalistas 1

E-mail / formulario de contacto de todos os jornalistas 2

E-mail de alguns autores dos artigos 1

E-mail de todos os autores dos artigos 2

E-mail de fontes originais 1

Forum de discussdo sem participacdo de jornalistas 2

Férum de discussao com participacao de jornalistas 3

Sala de comunicagdo instantanea (chat) sem participagdo de jornalistas 1
Sala de comunicagdo instantanea (chat) com participacdo de jornalistas 3
Inquérito isolado 1

Inquérito associado a outro elemento 3

Publicagdo online de cartas ao diretor 1

Publicagdo de outros contetdos dos visitantes 1

Publicagdo retardada de comentarios aos artigos 1

Publicagdo instantanea de comentarios aos artigos 2

Votagdo nos artigos 1

Votagdo nos artigos com reflexo na sua visibilidade 2

Blog ou wiki aberto a participagdo dos visitantes 2

Conteudo jornalistico multimédia interactivo 2

Fonte: (Zamith, 2008, p. 168).

Com base nos estudos referidos, procurou-se criar uma andlise propria, adaptada ao
contexto do ciberjornalismo alentejano e ampliando o universo de andlise para outras
caracteristicas especificas ao englobar o uso das redes sociais no aproveitamento das
potencialidades da Internet.

Assim, duas analises foram elaboradas. A primeira andlise (Tabelas 04 e 05) compreende
quatro tipos de dispositivos que potencialmente podem permitir este aproveitamento de modo

estratégico nos respectivos sites:
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i) Frequéncia de publicaces: a disponibilidade de conteldos periddicos (diarios,
semanarios, mensais ou descontinuo) impacta em sua presenca digital;

ii) E-mail ou formuldrio de contato: a disponibilidade de contato impacta em sua
interatividade com o publico;

iii) Espaco para comentdrios em artigos: um espaco de comentdrios, sobretudo
instantaneo, é uma das melhores formas de permitir aos cidaddos expressarem suas
opinides, impactando a interatividade entre o cibermeio e os publicos;

iv) Disponibilidade de hiperligagdes para as redes sociais em sua pagina inicial: o
dispositivo permite aproximar o cibermeio do seu publico, ao se aproveitar dos
recursos de interatividade e instantaneidade oferecidos pelas plataformas.

Deste modo, na Tabela 04, a seguir, faz-se uma atribuicdo de valor numérico a cada

aspecto considerado uma forma de interacdo digital entre os jornais e seus publicos.

Tabela 04: Pontuacéo atribuida a cada quesito avaliado nos sites.

Oportunidades de Interatividade Total (6)

Frequéncia de publica¢do diaria 3
Frequéncia de publicacdo semanal 2

Pagina | 54
Frequéncia de publicagdo mensal 1

Frequéncia de publicacdo descontinua 0,5

Sem atualiza¢do de publicacdes 0
Email ou formulario de contato 1

Espago para comentarios 1
Hiperligacdes para redes sociais 1

Fonte: Elaboragdo propria. Adaptacdo de Schultz (1999) e Zamith (2008)

Em seguida, os jornais analisados foram pontuados com os valores determinados na
Tabela 04 nos dados levantados através do site dos jornais. O resultado dessa pontuacdo
encontra-se na Tabela 05, onde os jornais encontram-se classificados conforme as sub-regides
do Alentejo em que atuam. Além das pontuacdes dos jornais, foram feitas também as médias

de pontuacdo de interacdo digital entre jornais e publicos por sub-regiao.
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e ] . Hiperligagoes | Total
Publicagdao do site | Contato | comentdrios
Alto Alentejo Meédia total regional: 1,45

A Ponte 1 0 1 2
Didrio do Alentejo* 1 0 0

Ecos do Sor 0 0 0 0
Jornal Alto Alentejo 0,5 1 0 0 1,5
Linhas de Elvas 3 1 0 0 4
Semandrio A Defesa 0 0 0 0 0

A Folha de Montemor-

Alentejo Central Meédia total regional: 2,2

Leziria do Tejo

O-Novo 0 0 0 0 0
A Planicie 0 0 1 1 2
Ardina do Alentejo 0,5 1 1 0 2,5
Brados do Alentejo 0 0 0 0 0
Didrio do Sul 0 1 1

Jornal de Mora 0 0 0 0 0
Jornal E 0,5 1 1 0 2,5
O Montemorense 0 0 0 0 0
Registo 1 1 0

Tribuna do Alentejo* 3 1 1 1 6
Correio do Alentejo* 3 1 1 0 5
Jornal Sudoeste 1 1 0

O Leme 1 0

Correio do Ribatejo 3 1 0 0 4
Jornal de Ca 3 1 1 0 5
Jornal Torrejano 3 1 0 0 4
O Mirante 3 1 0 1 5

*Jornais também presentes na regido do Baixo Alentejo.

Fonte: Elaboragdo propria.

Dessa forma, a partir da classificacdo elaborada, foi possivel observar que as sub-regides

com maiores indices de oportunidade de participacdo, foram o Alentejo Litoral e a Leziria do

Tejo, com indices de 83,3% e 75% respectivamente. Pode-se concluir que esses indices elevados

se devem ao facto de estas regiGes se encontrarem sob maior influéncia - por consequéncia

geografica - da regido de Lisboa. Segundo um estudo (Grafico 1) realizado pela Sociedade da

Informagdo e do Conhecimento - Instituto Nacional de Estatistica (2017), a regido de Lisboa

possui o maior indice da populagdo com acesso a Internet (86%), enquanto a regido do Alentejo
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apresenta a menor porcentagem do pais (67%). Isso faz com que, consequentemente, haja uma
diferenca na presenca online, tanto no ambito populacional quanto empresarial.

Em contrapartida, os jornais das regides do Alto Alentejo e Alentejo Central (onde
incluem-se jornais que atendem ao Baixo Alentejo) apresentam os menores indices de
aproveitamento. Enquanto os jornais da regido do Alentejo Central apresentam um
aproveitamento médio de 36,7%, o Alto Alentejo surge ainda mais fraco com aproveitamento
de 24,2% das oportunidades de participagao.

E de salientar, entretanto, que o jornal Tribuna do Alentejo, que atende as regides do
Alentejo Central e Baixo Alentejo, foi o Unico a apresentar indice de 100% de aproveitamento,

atingindo pontua¢do mdaxima em todos os quesitos analisados.

Grafico 01: Proporgdo de agregados Familiares com Ligagdo a Internet e ligagdo através da Banda Larga

em casa, NUTS Il, 2017.

Portugal ;g;(;
Norte

Centro

86%

A.M. Lisboa 85%

Alentejo

Algarve

84%
84%

81%
81%

R.A. dos Agores

R.A.daMadeira

Rlnternet MBandalarga

Fonte: (Instituto Nacional de Estatistica [INE], 2017).

Uma segunda andlise (Tabela 06) apresenta quantitativamente a presenca dos jornais
alentejanos nas principais plataformas: Facebook, Instagram e Twitter com os seus respectivos
numeros de seguidores, a fim de observar além da presenga dos jornais, também notar a

interatividade do publico com as plataformas nas redes sociais.
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Seguidores no
Instagram

Seguidores no
Twitter

Alto Alentejo

A Ponte

Didrio do Alentejo* 86 821 421 899
Ecos do Sor 3400 - -
Linhas de Elvas 3263 1739 460
Jornal Alto Alentejo 21157 1547 568
Semandrio A Defesa 3550

Alentejo Central

A Folh

Mo:te(:n‘ii O-Novo 1305

A Planicie 931 - -
Ardina do Alentejo 5384 - -
Brados do Alentejo 7917 - -
Didrio do Sul 17 772 339 921
O Montemorense 1627 - -
Jornal de Mora - - -
Jornal E 7162 - 221
Registo 1697 - 152
Tribuna do Alentejo 72 067

Alentejo Litoral

Correio do Alentejo* 8153
Jornal Sudoeste 2801 28 -
O Leme 3191

Leziria do Tejo

Correio do Ribatejo 14 461

Jornal de Cd 7 035 1050 -
Jornal Torrejano 4041 - -
O Mirante 97 264 120 609

*Jornais também presentes na regido do Baixo Alentejo.

Fonte: Elaboragao propria.

Observa-se aqui, mais uma vez, o Facebook como a rede social mais utilizada pelos

cibermeios, onde quase a totalidade dos jornais possui uma pagina dedicada, em que as

postagens consistem, na sua grande maioria, em redirecionamento para as noticias do site
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através de hiperlinks. Apenas um jornal (Jornal de Mora) ndo tem qualquer presenca nas redes
sociais. Valido ressaltar que o jornal A Ponte possui uma pagina de cariz pessoal, e ndo uma
fanpage e por isso ndo foi contabilizado.

Essa massiva presenca dos jornais no Facebook leva a outra analise (Tabela 07),
comparando a quantidade de likes nas suas respectivas paginas com a sua presenca fisica. Para
isso, levantou-se a tiragem dos jornais impressos distribuidos através de informacgdes
disponibilizadas nos sites e nos PDFs das versdes impressas presentes na Internet. Foram
encontrados apenas dez jornais com esse dado disponivel e foi a partir deles que se

fundamentou a andlise a seguir.

Tabela 07: Comparativo entre a tiragem e os seguidores das fanpages no Facebook.

Tiragem do jornal Numero de likes na

Jornal impresso fanpage do Facebook Variagdo (%)
A Folha de Montemor-O-Novo 1500 1305 -13,00
Brados do Alentejo 3800 7917 +108,34
Correio do Alentejo 3500 8153 +132,94
Correio do Ribatejo 5 000 14 461 +189,22
Didrio do Sul 4000 17772 +344,30
Jornal Alto Alentejo 2 000 21157 + 957,85
Jornal O Leme 3000 3191 +6,36
Jornal Sudoeste 3000 2 801 +6,63
Linhas de Elvas 4000 3263 -18,42

O Mirante 30 000 97 264 +224,21
Total 59 800 177 284 +196,46

Fonte: Elaboragao propria.

Apenas dois jornais apresentaram variagao percentual negativa: Linhas de Elvas e A Folha
de Montemor-O-Novo. E vélido ressaltar que o jornal Linhas de Elvas n3o possui uma fanpage
no Facebook, mas sim um grupo, em que seus leitores podem interagir. Esse grupo foi
contabilizado na investigacdo por também propiciar a interagdo entre o jornal e seu publico.

Nos demais jornais, ha a variacdo positiva entre a tiragem do jornal impresso e o numero
de likes, o que possibilita a consideracdo de que o uso do Facebook pode propiciar maior alcance
a um publico mais geral. Potencial de alcance que seria perdido caso esses jornais nao

utilizassem essa plataforma.
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Porém, embora o alcance dos jornais aumente, esse aumento ndo traz ao jornal um
retorno imediato. Além disso, em muitos casos, os jornais contam com equipes reduzidas,
fatores que contribuem para a ndo elaboracao de contelddos adaptados exclusivamente para as
redes sociais, que acabam por ter suas publicacdes voltadas apenas para o redirecionamento
para o site através de links, o que faz com que o potencial comunicacional dessas redes sociais
nao seja totalmente aproveitado. Outro fator passivel de contribuir para o ndo-investimento por
parte dos jornais nas redes sociais no Alentejo, é que, segundo estudo realizado pelo INE, em
2017, a taxa de utilizacdo da Internet na regidao é a mais baixa se comparada com as outras
regiGes do pais, 0 que consequentemente torna mais baixa a utilizacdo das redes sociais pela

populagdo no territério.

Consideragoes finais

Perante a dindmica da Sociedade Pds-Industrial que configura uma sociedade moderna e
em rede, os meios de comunicacgao, por sua vez, devem se reinventar a fim de se adaptarem as
mudancas tecnoldgicas oriundas dessa reconfiguracao social. Logo, a imprensa jornalistica ndo
foge a regra. Com a virada do milénio e com a disseminacdo da Internet, cada vez mais
continuadamente na vida dos individuos, os jornais deveriam procurar a reinvenc¢do das suas
maneiras de disponibilizar noticias. E, é a partir desse pressuposto que emerge o
ciberjornalismo.

Em Portugal, tanto no plano nacional como no regional, o ciberjornalismo se instaurou de
maneira similar. O processo é recente, iniciou-se com a informatizacdo das redacgdes. A rigidez
cultural no aproveitamento das potencialidades, o receio face as incertezas provocadas pelas
mudancas, o modismo ter reinado, o grande interesse de investimento numa economia pautada
na Internet, a transposicdo direta das informacGes das versdes impressas para as versoes online
e, principalmente, tentativas falhadas na atividade da comunicacdo noticiosa, por ser no meio
jornalistico, praticando-a de maneira operacional e ndo estratégica, sdo algumas caracteristicas
gue marcam este processo. Enquanto isso, no Alentejo, pode-se afirmar que o ciberjornalismo
de proximidade, desde os seus primérdios, ndo se destacou, tanto quanto o periodo do
jornalismo de proximidade do século XIX.

Conceitualmente, o jornalismo de proximidade apenas difundiu-se com o ciberjornalismo
de proximidade, o qual apenas reforcou e transpds a sua estrutura, adequando os conceitos pré-
estabelecidos e introduzindo poucas adaptacdes. A principal adaptacdo é a de se considerar

local como um constructo (lugar + comunidade), e de a partir dessa ideia, avancar para o
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conceito de glocalizagdo que, por sua vez, propde a dialética entre global e local. Visto assim, o
local ganha notoriedade e, consequentemente, o ciberjornalismo de proximidade também.

Aideia da glocalizacdo no meio mediatico, principalmente no campo jornalistico, favorece
a producdo de conteldo pelo préprio individuo o qual, no que Ihe concerne, esta num local -
visto como constructo -, ou seja, faz parte de um espaco territorial com o qual possui conexdes
afetivas, culturais, psicoldgicas, politicas, sociais, simbdlicas e tematicas. Isso também viabiliza
uma cidadania mais ativa que corrobora, empiricamente, na liberdade de expressao.

Outro ponto convergente entre o ciberjornalismo de ambito nacional com o
ciberjornalismo de proximidade é a ascensdo, em 2010, do uso das redes sociais, que se torna
moda por parte dos jornais portugueses. E, é nesse ambito que o estudo empirico desse artigo
foi desenvolvido. Logo, quanto a parte analitica do estudo, a conclusdao que imediatamente se
destaca é que a presenca digital dos jornais da regido do Alentejo ndo apresenta indices
satisfatdrios. Apesar de 78% dos jornais possuirem um site e 96% deles estarem presentes em
pelo menos uma rede social, a andlise da utilizacdo das potencialidades da Internet mostra que
a regido apresenta um aproveitamento de apenas 46%.

E possivel, assim, tracar um paralelo com o acesso a Internet na regido, que apresenta os
menores valores nacionais (67%) - segundo estudo realizado pelo INE em 2017. O cruzamento
destes dados evidencia que os jornais regionais estdo muito aquém de atingir o potencial de
presenca online.

E, aqui cabe uma ressalva, considerando as analises previamente apresentadas nesse
artigo. A presenca digital se expressa, subjetivamente, por duas distintas facetas: a primeira
delas, uma presenca digital, que podemos considerar passiva, na qual os jornais apenas se
situam no contexto digital com um site ou pagina nas redes sociais; ja segunda faceta é uma
presenca digital ativa, em que os sites exibem atualizacbes constantes, com redes sociais ativas
e com numeros expressivos de seguidores, tendo em vista o contexto geografico no qual estdo
inseridos.

Apesar de ser uma caracteristica que ndo foi abordada em termos de pontuagdo para a
tabela de aproveitamento de potencialidades da internet, é interessante notar que a maioria
dos jornais analisados apresenta variagao positiva na comparagao entre a tiragem impressa e o
numero de seguidores no Facebook, com a regido obtendo média positiva de variacdo na ordem
de 192,46%. Ressalta-se que, para um retrato mais aprofundado da realidade no uso das redes
sociais, é necessaria uma anadlise com nimeros que traduzam a interacdo dos usudrios com as
respectivas paginas. Ainda assim, através desse estudo, outro fator que se pode aferir é que

esses jornais ndo investem em producdo de conteldo exclusivo para as redes sociai, pois usam
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a maioria de suas publicagdes, como redirecionamento para as noticias do site. Assim, num
contexto geral a respeito dos jornais regionais do Alentejo, foi possivel notar que a utilizagao
das redes sociais ainda se restringe ao redirecionamento automatico das publicacdes realizadas
nos respectivos sites noticiosos.

Portanto, o ciberjornalismo alentejano ndao tem aproveitado as potencialidades da
cibermedia para a disponibilizacdo de conteddo no ciberespacgo, ou seja, ndo desfruta das
competéncias como a atualizagdo rdpida, a hipertextualidade, a interatividade, a
multimidialidade entre tantas outras técnicas. Diferentemente, acontece em paises como
Espanha e Brasil, que além de se dedicarem academicamente ao ciberjornalismo de
proximidade, possuem um reconhecimento profissional elevado na area. De uma visao geral, é
perceptivel que o pecado do ciberjornalismo de proximidade no Alentejo em ndo progredir com
sucesso, reside no fato de que, desde suas origens, segue um caminho tracado pela auséncia do
pensar a comunicacdo optando por apenas operacionalizd-la, ainda sim, de maneira nao-

estratégica.
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